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¿cambia la valoración del consumidor 
en función de la información?

??
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CONCLUSIONES

La información recibida es capaz de modificar la pe rcepción que el 
consumidor tiene sobre la calidad intrínseca del pr oducto.

Existen diferencias en la influencia en función del  sexo y edad del 
consumidor.

Las mujeres y los jóvenes tienden a sobrevalorar co n mayor frecuencia 
los productos ecológicos.

Los jóvenes presentan cierto grado de incoherencia en sus respuestas. 


