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Resumen

El sistema agroalimentario dominante (SAA), basata produccion masiva de alimentos para un
mercado internacional, ha generado en las ultindgadhs una serie de impactos cada vez mas
insostenibles sobre el medio ambiente, la saludrceemento de desigualdades Norte/Sur. Ello ha
motivado que diversas instituciones (desde la FA® WE hasta gobiernos autonémicos o locales)
y grupos sociales (desde asociaciones de conswB|{d@NGS u organizaciones campesinas)
intenten promover un cambio de orientacion en eletmagroalimentario con el objetivo basico de
pasar del paradigma de dantidadal de lacalidad En la presente comunicacién se analizan las
diferentes formas que han adoptado estas acciamda palidad alimentaria y en qué medida se
trata de alternativas reales al funcionamiento SI&A convencional y, por tanto, generan un
modelo mas sostenible en términos ambientalesiglescEl caso de Cataluifia muestra que, por un
lado, existe un conjunto de estrategias (como kEsomhinaciones de origen, las menciones
geograficas de calidad, etc.), normalmente impalsado tuteladas por administraciones publicas,
gue apenas cuestionan los déficits de sostenibiliih SAA; mientras que por otro lado existen
numerosas experiencias alternativas, habitualmenpailsadas por movimientos sociales, que
conllevan una critica mas profunda del SAA y supome mayor grado de transformacién social y
politica. Estas experiencias alternativas en C@adalse basan en el marco conceptual de la
agroecologia y la soberania alimentaria, y en danprcion de canales cortos de distribucion y un
consumo reflexivo organizado. Todo parece indicae,gaunque todavia son experiencias
marginales en términos cuantitativos, tienen unn gpamtencial en la generacion de redes
alimentarias alternativas fuertes, con vocaciénaiebio y con la accidn colectiva como uno de sus
atributos caracteristicos. No obstante, los indidsponibles apuntan a que los actores que las
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promueven todavia no tienen una agenda politigdasoente compartida ni han construido redes
alternativas suficientemente consolidadas. Nuestrestigacion en curso estd permitiendo
identificar algunas de las discrepancias concegguahtre los actores asi como los principales
factores que obstaculizan la consolidacion de esties alternativas.

Palabras clave Redes alimentarias alternativas, calidad, movitie agroalimentario

transformador en Catalufia, soberania alimentaria

0. Introduccién

La literatura especializada aglutina bajo el téomiredes alimentarias alternativas (RAA)
(alternative food networBsuna diversidad de practicas agroalimentarias s@edenominan
alternativas porque en algun aspecto de su praaluycdistribucion y/o consumo se distinguen del
sistema agroalimentario dominante (intensivo, itmlgzado, desterritorializado). Se trata de
iniciativas diversas, mas o menos institucionab®sadmas o menos criticas con el sistema
convencional: menciones o figuras geograficas delazh certificacion privada de alimentos,
alimentos ecoldgicos, agricultura comunitaria, agstie verduras, mercados campesinos, venta
directa, abastecimiento local a instituciones malsli promocion directa de alimentos locales,
huertos urbanos, comercio justo y dietas ligadastillo de vida (Sanchez, 2009). Se ha sefialado
gue estas redes emergentes tienen en comun ekdalars un alejamiento del SAA convencional
industrializado hacia un régimen agroalimentarioaaizado (Sonnino y Marsden, 2006). Esta
relocalizacion conlleva una reconexién (entre peoothn y consumo), una redefinicion (de
esquemas Yy valores) y una redistribucion (del vaf@dido) (Sanchez, 2009). Asi concebido, este
nuevo régimen estaria asociado a las nocioneslidadd localidad bajo el paraguas del término
inglés embeddednesgste concepto captura una dinamica de re-ardégéos alimentos en su
contexto natural y social que abriga y fomentacielees de proximidad y conectividad (Holloway

y Kneafsey, 2004). La confianza, el lugar y estaigo social y territorial son algunos de los
elementos clave desplegados para comprender @l &gio hacia la calidad’duality turn) en las

practicas agroalimentarias (Goodman, 2003).

Como ejemplo de lo que se ha considerado ‘geografpimistas de intercambio’ (Hughes, 2005)
las RAA suponen una rearticulacion de los ambitoslyctivo y de consumo, y la revalorizacién (o
consideracion de nuevos criterios) de las nocialeesalidad y confianza. Sin embargo, desde un
restringido enfoque dualista, lo alternativo ashcabido por oposicion al término convencional
adolece de cierta inconcrecion que es relevantedaboEfectivamente, diferentes experiencias y
proyectos que se consideran y/o autodenominamatieos tomados en conjunto suponen visiones
de (mejores) sistemas agroalimentarios posibledididay et al., 2007). Pero méas alla de esta
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inconcreta definicibn como rasgo comun, las RAAegdlan un crisol de iniciativas, diversas no
sb6lo a nivel operativo sino también estratégicor Rstratégico queremos decir que no
necesariamente comparten los mismos objetivosor,eflo, algunas supondran una disruptiva
oposicion directa a las estructuras dominantesrgsoto (0 no explicitamente). Cabe sefialar,
ademas, que las fronteras entre lo convencionalajtérnativo son cambiantes, de modo que no es
infrecuente que se dé una dinamica de convenciawadin a través de la cual practicas inicialmente
concebidas como alternativas sean posteriormenserladias por el sistema dominante. El
despliegue de estrategias empresariales de difacght y la explotacion de nuevos nichos de
mercado hacen que encontremos productos ecolOgicas comercio justo, por ejemplo, en los
estantes de la gran distribucion. Asi absorbidaegrohinadas practicas ven limitado su potencial
transformador por estar directamente conectadas ken canales de comercializacion

convencionales.

En un ejercicio de simplificacion operativa de leecen realidad es una diversidad analitica mas
compleja, Goodman (2003) distingue entre una tileaanorteamericana que pone mayor énfasis en
las RAA como nuevas estructuras organizativas gorés de un potencial de transformacion
politica y una literatura europea que mas bien dascibe como ejemplos de un modelo
institucional de desarrollo rural alternativo. Hrpemer caso lo alternativo sugiere un movimiento
de oposicién al SAA dominante, en el segundo implica perspectiva de desarrollo endégeno que
pivota sobre la idea de localidad. De manera aaaleg puede distinguir entre redes alimentarias
débiles, que giran alrededor del producto y seraenén aspectos de proteccion del medio y la
calidad del producto alimentario, y redes alimeasarfuertes, centradas en el proceso y, en
consecuencia mas inclusivasSegin la perspectiva tedrica que se asuma, lammes de
alternativo y calidad, entre otras, serdn concebidamanera distinta. En estas lineas entenderemos
la alimentacion como un acto politico y determirad@AA como una herramienta de
transformacion de las relaciones de poder en &nseég agroalimentario. Desde esta premisa,
pretendemos contextualizar la conceptualizaciérasidlRAA en Catalufia, para analizar el alcance
alternativo de distintas redes existentes, entaddieste alcance como potencial de oposicion a (y

transformacion de) las estructuras agroalimentaioasinantes.
1. Lacuestion (y el cuestionamiento) de la calidadalidad etiquetada

En las sociedades industrializadas se habla déroga®mia’ y ‘dieta posmoderna’ o ‘flexible’
(Atkins y Bowler, 2001, citado en Sanchez, 2009pp=racterizar un contexto plural y cambiante

! Al incorporar otros aspectos como los estandatesrales, el bienestar animal, el concepto de citadrrural o la
escala de las explotaciones (BIOTACC, 2009).
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de actitudes hacia el consumo de alimentos motsvada una inquietud compartida por la calidad
de los alimentos consumidos. Desde el punto da dstlas personas consumidoras motivaciones
diversas han influido en la construccién de unapépracion critica al consumo de alimentos,
desde la preocupacion individual por los riesgas e salud asociados a la produccion intensiva
de alimentos, hasta la critica estructural al SAfmuohante y al propio sistema capitalista, pasando
por cuestiones ambientales de cuidado del entomeservas éticas relacionadas con el bienestar
animal. Haciendo un paralelismo con el fendmenaésafeccion democratica que describe el
desgaste de las formas tradicionales de hacericppliCalle, Soler y Vara (2009) hablan de
desafeccion alimentaria para describir la genexalim de una percepcion social negativa del SAA
globalizado y de las instituciones publicas enadagadle intervenir en él. Este cuestionamiento de
los sistemas de produccidn intensivos y estandi&zacrecienta la insatisfaccion de las personas
consumidoras e incrementa la demanda de una piodude calidad, procedente tanto de la

agricultura alternativa como de los sectores coialesc(Gilg y Battershill, 1998).

Tradicionalmente se establece que la asignaciamdealidad distintiva a un alimento puede darse
por varios medios (llbery et al., 2005, citado @m&ez, 2009): su propia naturaleza (composicion,
valor nutricional, propiedades organolépticas)yaceso de elaboracién y distribucion (tradicional,
sostenible, justo, corporativo, independiente,alileo su procedencia geografica (que le confiere
una identidad diferenciada y ligada a las cualidadel territorio) son criterios generales de
diferenciacion positiva. La diferencia es constaudistintos actores de la cadena agroalimentaria
combinando estos atributos de ‘producto, procekmgr’ (esquema PPP por sus siglas en inglés)
como ingredientes principales (llbery et al., 200&stos argumentos fundamentarian la
construccion de lo alternativo y se entenderialgsigroductos encajados en este esquema tienen
un plus de calidad. Pero en tanto que construigdmesvo y contextual (Mansfield, 2003, citado en
Sanchez, 2009), la calidad es un concepto esaorique es (re)definido de manera distinta
obedeciendo a distintos factores y actores. Por klldefinicidon del concepto no es una cuestion
puramente de interés terminoldgico (qué es lo ratero en una RAA, cual es el potencial
interpretativo del término), sino que en funciéncdeno se construya y entienda tendrd un impacto

distinto en el sistema agroalimentario dominante.
1.1.Menciones geogréficas de calidad: lo alternativd@mo andénimo

En el extremo productivo de la cadena agroalimentardiferencia suele construirse de distintas
maneras: entre la calidad de productos especifigmeductos convencionales, entre el anonimato

geografico y la especificidad territorial, o endiistintos modos de produccion. Las denominaciones



de origen y los productos ecoldgicos son las fgula calidad que, respectivamente, han recibido

mas atencién por parte de la administracion.

El intento por conectar producto y lugar con ektigp de afadir valor a los productos agrarios es
uno de los rasgos dominantes de las RAA, particidate en Europa (Maye, Kneafsey y Halloway,
2007: 5). La particularidad y el valor afiadido d&ase alternativas de producto y lugar es el vinculo
con el territorio, el concepto de localidad. Lagettas de origen tienen el potencial de reconectar
la produccién a los aspectos sociales, culturalesambientales de lugares particulares,
distinguiéndolos de bienes anonimos producidos @samEn cierto modo desafian al SAA
convencional porque suponen una reterritorializaciél producto, abriendo la posibilidad de una
incrementada responsabilidad para con el lugah@ay 2003). Este nexo explicito con el lugar de
procedencia es, en principjocontrario a la desterritorializacién que carazgeda produccion

industrial de alimentos.

La normativa europea de proteccion mas antiguarsenta a 1970 y se cefia exclusivamente a los
productos vinicolas. Mas adelante la UE extiend&a gwoteccion al resto de productos
agroalimentarios mediante la creacion en 1992 slsikiemas conocidos como Denominaciones de
Origen Protegidas (DOP), Indicaciones GeograficamteBidas (IGP) y Especialidades
Tradicionales Garantizadas (ETG) (Galdés, 2@ el caso espafiol existe una larga tradicion de
promocién y proteccion de la calidad de los proosicagroalimentarios (Galdds, 2004). En
Catalufia, eDepartament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca, Alitaei® i Medi Naturalimpulsa
actividades de elaboracion de alimentos explicitaenapoyadas sobre el binomio calidad-territorio
(DARP, 2006) y tiene diversos distintivos de origgrde calidad alimentaffa Determinadas
particularidades asociadas a su lugar de producgién alguna caracteristica del proceso de
elaboracion diferencian estos productos de aquetingencionales aportandoles un valor afadido.

A nivel institucional existen también en Cataluiieodipo de certificaciones de calidad que no

2 Veremos més adelante como esta reterritorialinae® cuestionable si consideramos la fase dehisiéin de los
productos.

3 La DOP designa la denominacién de un producto puyduccion, transformacion y elaboracién debeertérgar en
una zona geogréfica determinada, con una espeai#liz reconocida y comprobada. La IGP indica etwim con el
territorio en, al menos, una de las fases de pdngctransformacién o elaboracion. La ETG no haderencia al
origen (no esta ligada al territorio), sino quédigor objeto destacar una composicién tradicidebproducto.

* Denominaciones de origen de vinos (11), IGPst@ica Q (propia de la Generalitat) (8), DOPs (F)GE (2) y
denominaciones geograficas (1).
http://www20.gencat.cat/portal/site/DAR/menuiten3689a4b8b9f53053b88e10b031e1a0/?vgnextoid=dc4b8a314
110vgnVCM1000000b0cle0aRCRD&vgnextchannel=dc4b35&24110VgnVCM1000000b0cle0aRCRD (Ultimo
acceso 10.03.2011)
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pasan por el origen geografico de los alimentos.eEsaso de la produccion ecoldgica, la

produccion integrada y la artesania alimentaridaecaa con un sello progio
1.2.Produccion ecoldgica: lo alternativo como amigoetegbrno

El Libro Blanco de la Produccion Agroalimentariaolbgica (LBPAE) en Catalufia define la
produccion ecoldgica como “un sistema de producerizaminado a la obtencion de alimentos de
elevada calidad nutritiva y organoléptica medidataplicacion de métodos productivos sostenibles
y respetuosos con el medio ambiente y el entomrad, rsometidos a un estricto sistema de control y
certificacion” (DARP, 2006). De forma genérica, [ukares basicos de la agricultura ecoléfiea
relacion con la minimizacion de los impactos qumerosas sustancias y procesos de la agricultura
convencional ocasionan sobre los recursos natuyales seres vivos son el aporte de materia
organica y la no utilizacién de plaguicidas quirsicDesde esta perspectiva técnica la agricultura
ecologica se distingue de la convencional, de & @giuna alternativa productiva, en que es una
practica agrondmica benévola con el entorno y npoledora de los recursos naturales. A
diferencia de las menciones geograficas, es aeémtexplicito por el cuidado del entorno (llbery et
al., 2005) el atributo que otorga un plus de cdliddos productos ecoldgicos. Desde un enfoque
cefido al producto, la minimizacion de externaleén su fase productiva es lo que distingue a

estos alimentos de sus pares convencionales,atjoarsu alternatividad.

En el caso espafiol, la evolucion de la agriculagalogica es lenta hasta 1995 pero en 1996 se
produce un importante salto cualitativEn parte gracias a las ayudas agroambientalles\dE, la
agricultura ecoldgica crecié de una manera espdetaentre 1995 y 2003, una dinamica que se
rompe a partir de 2004, tal y como sucede en guntmde la UE (DARP, 2006). Catalufia fue
lider durante los primeros afios de desarrollo derdduccién agraria ecoldgica en Espafia, tanto
por superficie como por nimero de empresas elabm@adSin embargo, la superficies ecoldgica en
Catalufia han ido retrocediendo posiciones desdeaseion de predominio inicial y actualmente
suponen Unicamente el 7% de la superficie ecolégitel en Espaffa(DARP, 2006). Hasta la

fecha, el apoyo a la produccion ecologica por pakela administracion ha sido escaso,

® Por razones de espacio y por la mayor relevaneidgadoroducciéon ecoldgica respecto a los otros tipus de
produccioén aqui nos centraremos en esta Ultima.
® Segun los criterios de la Federacién Internaciodal Movimientos de Agricultura Ecolégica - IFOAM
(www.ifoam.org).
" Al multiplicarse por cuatro la superficie inscrigmacias a un crecimiento muy importante en CasillLeon,
Extremadura y Andalucia (LBPAE).
8 En 2008 la superficie con manejo ecoldgico enlGaseera de 42.569 hectareas (segln datos del CCPAE
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particularmente en los ambitos de distribucion, eaializacién y consunio Las pocas ayudas
disponibles se han dirigido sobre todo a incentizgaroduccién, lo que ha permitido un incremento
del sector primario, que después no ha encontraslccdnales adecuados de comercializaciéon
(DARP, 2006). EIConsell Catala de la Produccio Agraria Ecol6gi(@CPAE) es el organismo
publico de control y certificacion de los productggarios y alimentarios ecoldgicos. El sello se
otorga de acuerdo a una serie de normas técnicassegurefieren estrictamente al proceso

productivo.

Las primeras iniciativas de agricultura ecoldgiegpseoducen en Catalufia durante la década de los
70, a partir de pequefios grupos naturistas y vegets catalanes que establecieron contactos con
el movimiento francés de agricultura ecoldgica.uafihente el sector ecolégico es mas diverso de
lo que era en sus inicios vy, junto con productgrasoductores mas concienciados, conviven otras
personas que llegan al sector desde una Opticapnodssional buscando una alternativa a la
constante crisis del sector agrario convencionain@dién aterrizan en este sector empresarios que
ven una oportunidad de negocio y diferenciaciértrdetie un mundo cada vez mas competitivo y
globalizado (DARP, 2006). En sus inicios, el mownib de agricultura ecolégica era un
movimiento ideologico, gestado en respuesta aiffisntionalidades de la modernizacion agraria y
al patrén de consumo de la sociedad occidentab Rgpesar de estos origenes criticos con la
agricultura moderna vy reivindicativos de otro tige relaciones entre personas y naturaleza, la
actual deriva de la agricultura ecoldgica hacigliena integracion en el entramado capitalista

(Tendero, 2011) aleja esta practica de su inic@lvacion transformadora.
1.3.La calidad cuestionada: la convencionalizaciérodaternativo

Desde un restringido enfoque centrado en el proguactos alimentos con mencién geogréfica ni la
produccion ecoldgica desarrollan todo su potenel&rnativo. Si no van acompafiados de
alternativas de comercializacion y consumo, estaslyctos de calidad so6lo generan cambios
superficiales. Es necesario adoptar un enfoqueaEego e incorporar el elemento de control sobre
la fase de distribucién para concebir las categai@sicas de la alimentacién alternativa (Sanchez,
2009) como herramientas de transformacion integedl SAA convencional. La aceptacion
comercial de estos productos es un reflejo de pulpozacion al tiempo que pone en entredicho su

alcance alternativo. Los factores que contribuyesu alifusion son los mismos que recortan este

® Cabe mencionar la excepcién del fomento de conesdescolares ecolégicos a través de una Mesaiakcgoromo
linea de accion del Plan de Accién para la Alimeidgtay la Agricultura Ecologicas 2008-2012. Ver DAR, 2010.



alcance: la penetracion de la agroindustria emngamado productivo y la canalizacion de una
parte creciente de sus ventas a través de la gstnibadcion. Independientemente de su origen
geografico y su modo de produccion, cuando un mtodes comercializado a través de los circuitos
convencionales esta por ello reproduciendo dingnida verticalizacion, concentracion y

desplazamiento del valor afladido en la cadena alaria hacia el sector de la gran distribucion,

contribuyendo al desequilibrio de poder caractedstel SAA convencional.

La reterritorializacion es efectivamente un factiistintivo (en positivo) de los alimentos con
certificacion de origen geografico respecto a ltimentos convencionales. Sin embargo, es
relevante y pertinente destacar aqui la difereanige alimentos locales y alimentos localizados
(Mauledén y Rivera-Ferre, 2009). Los primeros sesoamen en el entorno donde se producen,
mientras que los segundos, tipicamente los proguct;m mencién geogréfica, pueden ser
consumidos en cualquier punto del planeta. Aunirrdivzada como factor de distincion, la
reterritorializacion no necesariamente supone deswidel sistema dominante. Su localizacion
geografica no implica, efectivamente, que los alitnge con certificacibn de origen no sean
distribuidos a través de los canales convencionzdes ser consumidos a miles de kilbmetros de
distancia de su punto de produccién. Formando plertes llamados alimentos kilométricdsad
mileg podria objetarse la alternatividad (e inclusadidad) de los productos con certificacion de
origen desde una perspectiva critica que reivireigusostenibilidad integral del SAA en todas sus
fases. Igualmente, un producto ecoldégico puedeeversstionado como pieza de una red
agroalimentaria alternativa si también se distrébagmo alimento kilométrico. Un angosto enfoque
de producto, entonces, coloca los productos corcidrergeografica y los productos ecoldgicos
como piezas de RAA débiles. Como elementos de estdess, estos alimentos no incitan a
reflexionar sobre aspectos del SAA més alla deifgedsion estrictamente productiva, como la
relacion entre personas productoras y personasigoasras o la estructura politica, econdmica y
social que condiciona esta relacion (Di Masso, 2008tercambiados a través de la gran
distribucion, no sélo no desafian el (des)equiibiie poder entre agentes del sistema, sino que

representan incluso posibilidades de mayores hmogipara los ya ganadores.

La convencionalizacion de la produccion ecolégisaua hecho en Espafa. En este proceso la
produccion ecoldgica se convierte en un nicho decad® que aparece unida a una agricultura y
ganaderia de sustitucion de insumos (Rosset, 19&do en Soler y Calle, 2010). Aunque el

aprovechamiento de este nicho de mercado emergeatena estrategia reciente, datos del MAPA

(2010) sefnalan hacia una fuerte concentracion develata de productos ecolégicos en



supermercados o hipermercados convenciotfalEstas grandes superficies comerciales ofertan,
ademas de los productos convencionales, una s@beda productos de agricultura ecoldgica.
Solamente incorporan aquellos productos ecolégimds baratos, limitandose a unos pocos
productos que asi resultan rentables (Joensen),3088rmalmente estos productos pertenecen a la
gama ecolégica de grandes marcas del sector agesdtirio (BIOTACC, 2009¥. En Catalufia la
propia administracion reconoce los problemas adosiaa la convencionalizacion del sector
ecologico. En el LBPAE puede leerse que “la incaapmn de las grandes empresas
agroalimentarias en el negocio de los productofgmms (...) puede convertirse también en un
riesgo para el pequefio productor y/o elaboradaorilar los intereses de la gran distribucion
puede poner en peligro el modelo productivo agrdgomo buscando variedades uniformes,
primando caracteristicas necesarias para circlaitges de comercializacion, presionando a la baja
las normas de certificacion y presionando a loslyctores en cuanto a condiciones de produccion
(precios bajos y términos de pago) y a la imagerodeproductos (imponiéndoles sus propias
marcas)” (DARP, 2006: 197). En el marco de estardina de convencionalizacion ha aparecido
recientemente en Catalufia un nuevo actor: los suggeados ecoldgicos. Su estrategia va dirigida a
consumidores con un poder adquisitivo medio-altsy gapacidad de oferta es muy superior a la de
las tiendas especializadas (entre 2500 y 4000 ptosju(Joensen, 2003, citado en BIOTACC,
2009). La principal cadena de supermercados eanli$gin Catalufia es Veritascuyos productos
son de origen espafiol e importados al 50% (BIOTAQODQ9). Sea en supermercados
convencionales o ecologicos, si la produccion egpokdse comercializa a través de los canales
mayoritarios simplemente estara ofertando unaratea de consumo individual, pero no estara
desafiando las estructuras convencionales ni d pregluctivo ni de comercializacion (Di Masso,
2009).

2. Cruzando la frontera convencional: calidad ampliydaberania alimentaria

“Produccion agroecologica y local, que haya simlisosntre ecosistema y productor, ahi aparece la

calidad, en la interaccion positiva”

“También es calidad que el consumirlo implique oy a una determinada economia y desarrollo

humano sostenible y con unos valores justos y tespes con las personas y con el medio”

“Yo creo que la calidad de la que hablamos nosoleosiiade otros valores que no se pueden medir”

19 'Un supermercado es una superficie comercial desanticio de entre 400 y 2500%nLos hipermercados son
aquellos establecimientos que superan este targd@3d ACC).

1 Carrefour, Eroski, Alcampo, El Corte Inglés, Matoma y LiDL son ejemplos de supermercados que han
incorporado productos ecolégicos a sus gondolas.
2] a cadena tuvo en 2008 una facturacién anual dmilldnes de euros y se calcula que habitualmenss 409000
familias compran algun producto en sus estableaims(en Catalufia la cadena tiene 10).
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En un contexto en el que el término calidad esienéemente capitalizado por el SAA dominante,
el atributo de la calidad se va vaciando de codtery resulta insuficiente para explicar otro
conjunto de alternativas que cuestionan el SAAodag sus dimensiones y tienden hacia un cambio
mas profundo. La demanda de una mayor calidad grte de las personas consumidoras puede ser
(y de hecho es) capitalizada por el SAA convendjat& modo que el contexto de gastroanomia
descrito al principio de esta comunicacién se ttaden una diversificacion de nichos de mercado
gue busca dar respuesta a ese panorama complkjobyante y a la demanda de una mayor calidad
de los alimentos. Tradicionalmente los supermecddm establecido sus propios estandares de
produccion para dar respuesta a esta demandalixégla en la creacién de certificaciones varias.
Como ejemplo destacado, en 1997 se crea EuropeGunPconsorcio de minoristas privados,
servicios alimentarios, fabricantes y otras indastagroalimentarias, con el objetivo de desarrolla
estandares para facilitar el suministro de produataivel global. Hoy rebautizada GlobalG.A%P.
esta organizacion persigue la creacion de estamdaraunes “para todo desde fruta hasta pescado
hasta flores” (Friedmann y McNair, 2008:414). Mésientemente, procesadoras y supermercados
vienen desarrollando estrategias de marketing eguernen a un imaginario colectivo que asocia de
manera vaga pero eficaz ideas de naturalidad Jidadaa una mayor calidad y seguridad
alimentarias. El uso de ciertos términos (‘natyrédadicional’, ‘'sano’) en mensajes publicitarips
embalajes apela a ese imaginario que, indirectanems sugiere una sensacion de menor
artificialidad y mayor autenticidad. En realidad, rhayoria de las veces estos productos no se
distinguen de sus pares convencionales indusa@oii y procesados mas que en la imagen que los
identifica y promociona. Este uso de asociaciormgsilares del tipo descrito por parte de la gran
distribuciéon no soélo juega en contra de otros astonenores que deseen explotar la calidad como
reclamo para el sector consumo, sino que desviatreocion de calidad a los ojos de aquellas

personas que abogan por una transformacion del SAA.

Las citas del principio de esta seccion son exisade entrevistas mantenidas con personas que
forman parte del movimiento agroalimentario transi@dor en Catalufia Todas las frases hacen
referencia a dimensiones mas alla de aproximaciahencepto como las presentadas en la
seccion precedente, centradas en discutibles coooes de localidad y sostenibilidad. Una nocién
ampliada de calidad puede ser la llave que alppadaa a la construccion de RAA fuertes. Criterios

de sostenibilidad ecoldgica pero también de jwstsricial, una co-evolucion entre los sistemas

13 GlobalG.A.P. se define en su wetitp://www.globalgap.orgcomo un organismo del sector privado que establec
estandares voluntarios para la certificacién degsos productivos para productos agrarios a niveldml y que se ha
establecido como “una referencia clave para lam8sié’racticas Agricolas” (G.A.P. por sus siglasngies) en el
mercado global.

14 Usamos esta etiqueta para referirnos a todaslagelperiencias, proyectos, personas y gruposseuEganizan
para defender un modelo agroalimentario alternathdominante, desde una perspectiva de critiegiat al sistema y
con vocacion de cambio estructural.
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agronomicos y humanos, e incluso valores intangibteno una cultura del cuidado (del entorno,
de la otra persona) son elementos que se incor@ofandefinicion de calidad para describir un
escenario agroalimentario de futuro sostenibleaatotque justo. Este escenario es reivindicado por
RAA fuertes, que tienen una vocacion de transfordmaestructural en la medida en que persiguen
alterar el equilibrio de poder de las estructurdisnemtarias convencionales. Estas redes
transformadoras proponen nuevos canales y nuexaagale relacion entre personas productoras y
consumidoras y representan nuevas formas de paxion y accién social (Calle y Gallar, 2010)
en el ambito alimentario. Como pieza de un modeld&karrollo insostenible e injusto ecoldgica y
socialmente, la critica al SAA dominante es coms&rpor estas redes con el referente politico de la

soberania alimentaria.
2.1 Circuitos cortos y agroecologia: la alternativacaijmentaria transformadora en Catalufia

Un medio ambiente sano, una alimentacion justa rppagda y unas formas de gestion que
respondan a relaciones de cooperacion y horizdathlpara la equidad social son algunas de las
pautas sobre las que se asientan los nuevos mowasiglobales agroalimentarios (Calle y Gallar,
2010). A nivel global también Holt-Giménez descrilie movimiento alimentario que se perfila
contra el régimen alimentario corporativo, y qué una version de transicion, menos disruptiva,
y una mas transformadora: “En tanto que la tendepor una transicion se centra en localizar la
produccion y en mejorar los aspectos de distribucié los sistemas alimentarios, la tendencia
transformadora dirige su energia hacia los camlestsucturales y el logro de condiciones

favorables a sistemas alimentarios mas equitayivamstenibles” (2009: 75).

A nivel local, experiencias que se basan en la eaglogia (Ae) y los canales cortos de
comercializacion (CCC) articulan RAA fuertes a &avde la accion colectiva, siendo ésta, a
diferencia de las redes alimentarias descritasosrapartados precedentes, uno de sus atributos
caracteristicds. En el extremo del consumo,dasafeccion alimentaria esta impulsando la creacion
de redes que tienen como objeto reconectar la peatuy el consumo alimentario de forma mas
directa y bajo nuevos criterios de calidad y mesrans de confianza (Soler y Calle, 201@pr
parte de la produccion, ante una realidad de erecigoncentracion del poder en manos de la gran
distribucion, los canales cortos son una valiosarrativa para que la pequefia produccion pueda
dar salida a sus productos y mantenerse en sudactivConjuntamente, los CCC son mucho mas
gue sistemas de comercializacidon: son proyectasriwacion social fundamentados en principios
gue tienen en la agroecologia una de sus refeeenwds relevantes (Valls, 2006). Esta relacion

! Al respecto y como ejemplo actualmente en consiiucen Catalufia cabe mencionar el desarrollo dsisiama
participativo de garantia (frente a la certificacipor tercera parte), impulsado por Xarxeta de Productors i
Productores Agroecologics
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directa se establece también a la inversa, puesto dgsde la agroecologia “se prioriza la
produccion para el consumo local y el derecho autagestion coordinada de tal manera que la
produccion, el procesamiento, la distribucion ycehsumo se encuentren bajo el control de las
comunidades” (Badal et al., 2010: 28).

La proximidad, geografica y cultural, es el cribtegue acota un mercado local, definido como aquel
gue se desarrolla integramente (esto es, de laigrigoh al consumo) en el &mbito de la movilidad
habitual de los diferentes agentes (Valls, 2006).98 parte, un circuito corto de comercializacion
se caracteriza por la presencia de un unico ingiarie, como maximo, entre el producto final y la
persona consumidora (Valls, 2006). Segun esta idéim la consideracibn como canal corto es
independiente de la distancia fisica entre los tegerlJn conocimiento directo entre personas
productoras y consumidoras, la existencia de comigs comunes entre ellas, el vinculo de los
productos con el territorio y la minimizacién declantaminacion (Valls, 2006) caracterizan estos
canales. Dentro de los CCC, la venta directa estipaéogia en la que no interviene ningun
intermediario entre agentes. Esto representa uoazeéstrategia de acercamiento entre personas
productoras y consumidoras en la que el benefisionatuo: las primeras capturan una mayor
proporcion del valor afladido del producto y lasuseigs adquieren un producto de confianza cuyo
origen es conocido (por cercano). Es mas facil cencon mayor detalle los alimentos que se
consumen si se adquieren a través de la ventaaliertla que el trato personal con la persona que
vende (productora en muchos casos) genera unacgansde confianza en lo que se esta
comprando. El consumo reflexivo, que incluye mesais de activacion ética, y el consumo
constructivo, que se propone desarrollar una accidectiva consciente para la innovacion
alimentaria, son las estrategias que marcan laedié&a en las nuevas redes alimentarias que

impulsan canales cortos de comercializacion (Soealle, 2010).

En Catalufia la mayor parte del producto frescoogpad se comercializa en mercados locales y a
través de canales cortos (Valls, 2006). Sin serapaso exhaustivo, en la siguiente tabla se

presentan las tipologias de CCC que actualmenséeexén Catalufi&

Tabla 1. Principales circuitos cortos de comerzaaion en Catalufia.
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Huertos
comunitarios

Son experiencias colectivas en las que un grugedt trabaja directamente para
producir alimentos que consumen. En el caso catsddminiciativas ligadas a la lucha
contra la especulacion inmobiliaria y la reivindica del uso del espacio publico para
fines sociales. En Barcelona estan las experiedei@an Masdeu
(http://www.canmasdeu.net/cat/horts.phgd Forat de la Vergonya
(http://Inortetdelforat.blogspot.cojry el huerto comunitario del barrio de Gracia
(http://horteres.wordpress.com/2008/11/12/hort-catatide-gracia), cada una con
distinta trayectoria y grado de consolidacion.

Cooperativas
personas
productoras-
consumidoras

Esta es una tipologia apenas desarrollada en Gatalas AMAP Associations pour le
Maintien d’une Agriculture Paysanréjrancesas son un referente de este tipo de
iniciativas que retnen a personas productoras suroidoras bajo la misma estructura
si bien con roles diferenciados. En la literatmglosajona estas experiencias se
conocen con el acronimo CSE&g¢mmunity Supported Agricultur&gn Espafia hay que
mencionar el referente del BAH! en Madrid, con miédsliez afos de recorrido
(http://bah.ourproject.oryy/En Catalufia existe la experiencia reciente RAGA
(Acord per al Consum i la Produccié Agroecologies)Molins de Rei (Barcelornd)

Sistemas de
apadrinamiento

Se desarrollan en explotaciones ganaderas dorafeese la posibilidad de apadrinar U
animal (por ejemplo una vaca), lo que implica pagdicipadamente una cantidad por
para ir recibiendo el producto que de él se obt{uhe y queso, en el ejemplo) duran
un tiempo pactado. En Catalufia existe la afianeagariencia de Mas Claperol (La
Garotxa, Girona)’, granja pionera en la produccion y elaboraciétedee y derivados
lacteos ecoldgicos. En este caso, el apadrinamoemigiste en un pago de 1500 euros
que es reembolsado integramente en forma de pozdermh un 35% de descuento con
precio especial de ‘padrino’, que los recibe edamicilio.

n
él

N0

Venta directa en
finca

En estos casos los y las consumidoras se desgldadmca donde el productor les
vende sus productos. Es una formula que suele cansigi con otras (como venta en
mercado o a cooperativas de consumo). En Catakidaeco extendida en el caso de
producto fresco. Si es mas frecuente este tiparcigto para productos elaborados,
basicamente aceite y vino.

Venta directa ern
mercado

Consiste en vender producto a través de una paradercados fijos o ambulantes
(semanales), practica que no demasiado extendiGatatufia si hablamos de product
ecoldgicos. Algunos mercados municipales tieneadzs fijas y también tienen parad
algunos mercados semanales. Cabe destakbareht Agroecologic i de Varietats
Locals de Vallsimpulsado por l#\ssociacié de Defensa VegetaDV ) del Baix
Camp (Tarragona).

DS

Venta directa a
domicilioo a
grupos de

En el primer caso la cesta tiene un precio fija pérsona productora la reparte
peridodicamente o de manera esporadica directarakdtanicilio de la consumidora. Ef
el segundo caso se trata de un grupo de persoeateqgigden agruparse para recoger g

us

cestas en un punto de reparto centralizado (yals=eso de miembros de una asociac

on

Y http://www.reseau-amap.org/

Bhttp://calapaca.wordpress.com/

¥ http://mww.masclaperol.com/

“as ADVs son asociaciones de personas productéoaariesanas que trabajan para mejorar aspectdagims de
sus explotaciones desde una perspectiva agroecalggion valores sociales.
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consumo o colectivo determinado que utilizan lasallaciones donde realizan su actividad para la
distribucion de cestas, ya sea familias que sepagry recogen sus cestas en un espacio
facilitado por una de ellas, como un garaje).

Cooperativas de Las personas productoras se agrupan para admimistiintamente una tienda con sus
productoras/ | productos. Esto requiere una mayor inversion regpeotras férmulas, siendo quizas

puntos esta la razon por la cual no esta muy extendid2ataluiia. Algunaagrobotigue$'
colectivos de | como la de Gallecs (Valles Oriental, Barcelona) eanalizan asi productos ecolégicos.
venta Alternativamente, productores y productoras puedgnparse pero sin tener un punto| de

venta fisico. Es el caso deXarxeta de Productors Agroecologi¢ta Xarxetd),
experiencia colectiva que agrupa a pequefias pra@iscy productores agroecolégicos
para intercambiar productos (ampliando asi suafgrtonocimientos.

Restauracion En este apartado destaca la Mesalajd para la Alimentacion Escolar Ecolégica,
constituida en el marco del Plan de Accién pargacultura y Alimentacion
Ecologicas (2008-2012) del gobierno catalan. Actegite son una minoria (36) los
centros que han incorporado productos ecoldgicasigmenus.

Cooperativas | Existen cooperativas de consumo que, ademas, ofadauctos a personas no socias),
con tienda gue los adquieren a un precio mas elevati®rot (Reus, Tarragona) il Rebost
(Girona capital) son las dos cooperativas de coostatalanas que ademas tienen tienda.
Coincide con que son las cooperativas de consuomefas en Cataluiia. En Barcelona la
Xarxa de Consum SolidafKCS) ofrece productos de comercio justo en suslds y ha
vivido el proceso a la inversa: en tiendas previgmexistentes se acogieron
cooperativas y grupos de consumo en un segundo ntontex XCS centraliza la
recepcién de todo el producto en un Unico lugaespdés cada grupo (tienda) recoge y
monta sus cestas, cosa que simplifica la logiptia la persona productora.

Tiendas En las tiendas especializadas en productos eco®g& muy importante la relacion entre
especializadas | comerciante y cliente, asi como la informacion a gste Ultimo tiene acceso. Se calcnlf a
que entre el 70% y 85% del volumen de venta deystod ecoldgicos en el Estado
espanfiol se vende a través de tiendas especialid@a8rs, 2006), un volumen muy
superior al del resto de paises europeos (JOe23@8).

Cooperativas de Este es uno de los CCC mas populares y actualraprgage en Catalufia, y constituyen
consumo una alternativa de consumo ecolégico (reflexivdjdiano viable.
ecoldgicd?

Fuente: Elaboracion propia a partir de BIOTACC @00

Hemos mencionado en parrafos precedentes comdardo#@s cortos tienen en la agroecologia uno
de sus referentes, y cémo, por su parte, la Aeindica la necesidad de partir de una

2L | esagrobotiguesson puntos de venta propiedad de agricultoresitheles o cooperativas, donde el pablico puede
encontrar los productos elaborados en la misma&qbn, sin intervencion de intermediarios. Eabkcimiento da la
oportunidad de entrar en contacto con los produto comarca, a menudo certificados por sellogrdduccion de
calidad o ecologica. Comunmente se hallan en espalg alto valor ecolégico o cultural, como pargonagirales,
museos etnograficos o antiguas fabritdip://www.ruralcat.com/web/guest/agrobotig@ékimo acceso 05.04.2011)
22 \/éase Di Masso (2009) para una descripcion dedaperativas de consumo ecolégico reflexivo en |Gagay la
dindmica de empoderamiento que generan para amrbieses (produccién y consumo) de la cadena agnealaria.
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comercializacion de caracter local, defendiendocr@acion de circuitos de comercializacion
alternativos en los que se establece un contactsome entre personas productoras y
consumidoras. La agroecologia aterriza la conegittne las dimensiones ecoldgica y social a la
gue constantemente hacen referencia las que héamuedb nociones ampliadas de calidad. Desde
una perspectiva holistica, la Ae consiste en @ftisde sistemas agrarios sostenibles, entendiendo
la sostenibilidad en sus dimensiones ecoldgicacyakcEsto es, en la produccion no solamente
deben tenerse en cuenta la productividad y la coasién de los recursos naturales, sino también
gue alimentos producidos sean culturalmente se&ssildocialmente justos y econdmicamente
viables (Badal et al., 2010). Desde la criticaabdigma de la agronomia moderna, se reivindica
un modelo de agricultura basicamente campesind gneeel objetivo de la sostenibilidad se logra
mediante el uso equilibrado de los recursos lod@edal et al., 2010) y una estrategia de manejo
con metodologias esencialmente participativas [[@e8uzman, 2011). Ademas de considerar los
sistemas socioecondmicos y naturales como el aggultle una evolucion comun, la accién
colectiva es ingrediente principal de la agroecalogolitica, que entiende la Ae como “la
utilizacion de experiencias productivas de agnigaltecolégica (...) para elaboraropuestas de

accion social colectivdqSevilla Guzman, 2006) (énfasis original) pararéamsformacion social.

3. Conclusiones: explorando los limites del movimieaooalimentario transformador en

Cataluiid®

Motivados por una creciente preocupacion por laladlde los alimentos consumidos, el vinculo
con el territorio y una produccion que minimice édernalidades de la agricultura convencional
son elementos de una primera aproximacion a umaeatacion alternativa. La revision de los
atributos de localidad y calidad asociados a lalyeoion de alimentos inspira la articulacion de
redes alimentarias alternativas. Una variedad dereble de practicas integran estas redes, con
impactos diferentes sobre las estructuras agroatarias dominantes. En Catalufia, la calidad que
promueve y certifica la administracion no se desmae una realidad normativa y productiva en la
que se promueve un sector agroalimentario fuertenempetitivé* y orientado a la exportacion.
En este contexto, la certificacion de productos m@mcion geografica y de alimentos ecoldgicos
como productos diferenciados de calidad coincidestointegracién en el SAA convencional. Las
RAA que articulan estos productos son construidasun enfoquele arriba abajoy no cuestionan

la insostenibilidad ecolégica y social del SAA. r&le iniciativas de diferenciacion estrictamente

% Las reflexiones hasta aqui apuntadas enmarcaesamdllo de una tesis doctoral en curso. Espergmesentar
algunos de los resultados preliminares del trabajoampo durante la celebracion del Congreso.

24 El sector agroalimentario es el primer sectoradedonomia catalana, con una facturacién de mas@@0 millones
de euros al afio, convirtiendo a Catalufia en etesliagroalimentario mas grande de Europa (Llen&(26itado en
Badal et al., 2010).
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productivas, y al no ir acompafadas de alternatieasomercializacion, estas categorias clasicas de
alimentacion alternativa no desafian las estrust@da poder) dominantes. Sin mayor incidencia
politica, articulan RAA débiles que no superanrtanfera de la alimentacién convencional. Al
mismo tiempo, conviviendo con el sistema dominanes Catalufia otras realidades
agroalimentarias que son construidas alrededor idmiitos cortos de comercializacion y
agroecologia se articulan para la transformacidicahdel sistema. En estas redes se concibe una
calidad ampliada que toma en consideracion aspeetaddgicos y de justicia social (de
empoderamiento), y hasta elementos intangiblesildgide valorar y etiquetar. Mediante la accion
social colectiva, construidate abajo arriba estas RAA transformadoras reivindican el paradigm
de la soberania alimentaria (SbA). Aunque desdeadiministracion catalana existen timidas
iniciativas de apoyo a circuitos alimentarios al&tivos, como la promocién de la venta dirécta

del consumo de alimentos ecoldgicos en los comedmeolares, las RAA fuertes no reciben apoyo

institucional y se desarrollan de manera autonoma.

Experiencias agroecoldgicas, canales cortos deibdistbon y consumo reflexivo organizado
contribuyen a la construccion de un nuevo actorab@n Catalufia articulado alrededor de una
aproximacion critica a la alimentacién (en sus ipi@ dimensiones). Tras diversos form&tos
este actor lo encarna actualmente la ASAGafca per la Sobirania Alimentaria dels Pobles —
Catalunyg, una articulacion de alianzas entre distintossggede la cadena alimentaria (personas
productoras-productoras, consumidoras-consumidopasguctoras-consumidordys y también
entre aquellas y otros agentes sociales como adgDhGs ligadas a las luchas agrarias en el Sur
Global y la cooperacién al desarréfio La reivindicacion de la soberania alimentaria @om
paradigma alternativo al actual sistema de desaryagroalimentario es la agenda politica comun
de este actor. Pero la realidad sugiere una ddagtsde aproximaciones y sensibilidades que
cuestiona el grado de solidez de esa agenda. Ngsimiamos hasta qué punto estas iniciativas
disruptivas tienen la capacidad de convertirseremavimiento consolidado que desarrolle todo su

potencial transformador, qué hace falta para egtenghlidades agroalimentarias alternativas en

% Existe un Plan Director para la Promocion de lati¥@®irecta, encaminado a dar apoyo a las adnaisies locales
en la promocion de estos canales
(http://www20.gencat.cat/docs/DAR/DE_Departament/DEAublicacions DAR/DE10_02_Alimentaria/Documents/Fi
txers_estatics/pla_director_venda_directa_admaugins_locals.pgf(dltimo acceso 19.03.2011). Sin embargo, estas
lineas se escriben en un momento en que el carelgoliierno en la Generalitat ha supuesto la irgerdn indefinida
de iniciativas en este sentido.
% Como antecedente inmediato, cabe destacafataa Agroecolégica de Cataluny®/éase en VVAA (2006) el
capitulo referido a la génesis y experiencia da estl. Ver Badal y Lépez (2006) para una aproxiomaal
movimiento agroecologico a nivel estatal.
%" para cada binomio existen iniciativas de coordémaimterna: laXarxeta de Productors i Productores Agroecologics
Ecoconsum La Reperarespectivamente.
8 Consultese un mapa de actores exhaustivo del rienvionpor la SbA en Catalufia en Badal et al. (2010)
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Catalufia que hoy son marginales. A continuaciomi@moos algunos resultados preliminares de

una investigacion en curso sobre RAA por la sobaralimentaria en Catalufia:

* En términos conceptuales, hay coincidencia en daetela SbA como el derecho a decidir
sobre aquello que comemos, como la reivindicac®madecuperacion del control sobre las
decisionegque afectan al modo en que se producen, distnibyyeonsumen los alimentos. A
nivel operativo, se coincide en que los pilaresad8bA son el derecho a la alimentacion, una
produccion agroecoldgica ligada a circuitos codesomercializacion y un resituar la toma de

decisiones publicas alli donde se producen y coasuas alimentos.

» Este proceso ddemocratizaciéon del SABay quien lo entiende como un fin en si mismo, de
manera que el resultado de la decision (tomadanidda y libremente) es secundario. En
cambio, la postura mayoritaria asocia la SbA adédensa de un determinado modelo
produccion agroecoldgica, familiar y de proximidgdircuitos cortos de comercializacion. La

democratizacion del SAA no es un fin en si mismo sin medio.

» La accion colectivaes intrinseca a la soberania alimentaria. Ya ekesida como tal, ya sea

como procesos de colectivizacion, ya sea comojuao@perativo.

 En la defensa de la soberania alimentaria en Cetédlta el sector productivaProblemas de
acercamiento a la produccion por parte del movitoipor la SbA, un desencuentro discursivo
(a pesar de detectar problematicas comunes) dtdada un referente campesino que defienda

la SbA son algunos de los elementos que se appatarexplicar este vacio.

» El diagnéstico de la situacion actual mostraria gueCataluiia séxiste una masa campesina
familiar reconvertiblea la produccion agroecoldgica pero todavia noasedmseguido superar
el divorcio entre esa masa (con problemas de sipecia en su actividad derivados del
funcionamiento del SAA convencional) y un sectonstono crecientemente consciente y

demandante de otra forma de producir alimentos.

* Respecto gbapel que deben jugar las instituciones en la defate la SbAay divergencia de
opiniones, entre dos extremos que consideran iipdible o mas bien irrelevante la

intervencion de los poderes publicos para transdoehSAA.

* En cuanto a lalinamica interna del movimientbay actores que subrayan que la ASAC esta

viviendo una creciente fragmentacion, mientras&uel otro extremo esta quien opina que se
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ha afianzado la articulacion de alianzas. El actgale como un momento de inflexién y la

incdgnita es si el movimiento sera capaz de cafesalée en el corto-medio plazo.

Mediante la identificacion de la diversidad disowas que esconde una agenda politica
aparentemente comun, queremos identificar las idatliés y fortalezas de un movimiento

agroalimentario transformador que hoy se hallarepunto de inflexion.
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